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FISKERI- OG HAVBRUKSN/ARINGENS FORSKNINGSFOND

Hvorfor far fisker 15 kroner for torsken nar
filleten koster 150 kroner 1 butikken?

« Hvordan dannes prisene i verdikjeden?

Tilbud og ettersparsel

Markedsmakt

Organisering, antall ledd i verdikjeden
Produkt, kvalitet

Konkurranse

- Stor prisvariasjon pa transaksjonsniva

06.11.2013
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Verdikjeden

Fisker Industri Butikk

Eksportar
Grossist
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FISKERI- OG HAVBRUKSN/ARINGENS FORSKNINGSFOND

Prisdannelse handler om tilbuds- og
etterspgrselselastisiteter

» Ettersparselselastisitet:

— Hvor stor betydning har en gitt endring i pris for hvor mye
Kjgper vil ettersparre

* Tilbudselastisitet:

— Hvor stor betydning har en gitt endring i pris for hvor mye
selger vil tilby

« Elastisitetene bestemmer graden av prisoverveltning

s Jf Nofima



FISKERI- OG HAVBRUKSN/ARINGENS FORSKNINGSFOND

Prisene | butikk variere med:

« Kjede-/butikkprofil

« Tilbuds-/kampanjepriser

« Sesong

« Type produkt (fersk/fryst/svinnprosent)

e Land (inntektsniva, kostnadsniva, merverdiavgift, etc.)
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FISKERI- OG HAVBRUKSN/ARINGENS FORSKNINGSFOND

10.000 kurver jordbaeer gikk ut pa 3 timer

Kvaloykarbonade av kval.

4 -
Heimelaga av vire faglok, perfekt ti smorbrod, 3 - N = NORSKE JORDBAR
middagsmat 0g griing < Maks 2 kasser pr kunde

Byens nye karbonade"hit"

\‘mr

D Mandag-fredag ~ 07.00-23.00
A - EN SMAKSOPPLEVELSE tordag 0500200

JNofima
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FISKERI- OG HAVBRUKSN/ARINGENS FORSKNINGSFOND

Butikkenes verktgy | priskonkurransen

Apne kampanijepriser:
— Rabattkampanjer (f.eks «Fryseshow») — 30-40% rabatt

Betingede rabatter/kvantumsrabatt:
— «Betal for 2, fa 3», eller «2 til prisen av 1»

Tilgift
— Kjogp en kartong @l og fa 4€ avslag i prisen pa klippfisk
— Kjgp en julekurv til 15€ og fa en gratis inppfisk__

Framtidige rabatter eller «skjulte» rabatter: .

— Bonuskort / Medlemskort (kontantavslag pa framt|d|g ki ﬂp o
eller kontantutbetaling senere) , |

— Rabattkuponger
Jf Nofi ma
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Kampanjepriser og tilbud er viktige

volumdrivere

& Stort fryseshow,

“INofima
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Hvilken betydning kan kampanjepriser ha?
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Denne studien omfatter:

Produkt Produsentland

Fersk torskefilet
Fryst torskefilet

Fersk seifilet
Klippfisk torsk
Klippfisk torsk

Makrell
hermetikk

06.11.2013

Frankrike og
Storbritannia

Norge

Frankrike
Portugal
Portugal
Norge

10

Loin & Helfilet

400 gr vatpakk
eller 400 gr IQF

Loin & Helfilet
Hel side, lgsvekt
Hel side, lgsvekt

Makrell i tomat
fra Stabburet

Norge/lsland
Kina

Norge/Danmark
Norge

Norge
Norge/Sverige



FISKERI- OG HAVBRUKSN/ARINGENS FORSKNINGSFOND

Fersk torskefilet | supermarkeder | UK
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Butikkpris for fersk torskefilet | Frankrike
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Loins utgjar 35-40% av vekta
og 7/0-75% av verdien
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«Bruttoavanse» i verdikjeden
Jor fersk loins av torsk | Frankrike 2012
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«Bruttoavanse» i verdikjeden
for fersk loins av torsk 1 Frankrike 2013
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Ekstrem konkurranse pa klippfisk i Portugal

* Pingo Doce — Klippfisk torsk Crescido
— Januar 2012 — 7,49 €/kilo
— Februar 2012 — 5,99 €/kilo
— Mars 2012 paskekampanje — 4,99 €/kilo

« Continente — Klippfisk torsk Graudo
— Februar 2012 — 7,99 €/kilo

— Mars 2012 paskekampanje — 6,99 €/kilo + 50% deblterlng pa
kundekort T

« AIB klaget i april til det portugisiske mat'[l|Synet p& p”SIOOImkken
til kjedene o ] ke

Jf Nofl ma

06.11.2013 18



«Bruttoavanse» i verdikjeden for
Klippfisk av fryst torsk til Portugal
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«Bruttoavanse» i verdikjeden for
Klippfisk av fersk torsk til Portugal
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FISKERI- OG HAVBRUKSN/ARINGENS FORSKNINGSFOND

Fra Kina, Thailand, Tyskland og Bulandet

til frysediskene | Tromsg
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Dette betalte forbruker for torskefilet 1| Norge
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«Bruttoavanse» i verdikjeden for
fryst filet pakket I Kina solgt | Norge
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FISKERI- OG HAVBRUKSN/ARINGENS FORSKNINGSFOND

Stabburets Makrell | tomat —
en norsk(-svensk) suksess

L ————— — ——— e — o ———

(#)Stabburet

Stabburet stagrst med en markedsandel pa88%
Sterk vekst
Markedsandelen gker

Jf | Nofi m a
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FISKERI- OG HAVBRUKSN/ARINGENS FORSKNINGSFOND

VG 10. september 2012

Mat I5 prosent
dyrere pa syv ar

Matvareprisene er okt med (4,7 pro;
1il 2012. | samme periode er konsum
okt med 13,6 prosent. Her er endrin
Statistisk Sentralbyras konsumpris

-12:

? ] 2 Fitness
2005 31,26k, ) k
2 -~ 1 ) >, 2005: 26,00 kr.
y ‘ » 2012: 26,00 kr. ‘\6\‘35&: v 2012 23,00k
Grandiosa L P 5 1 \ >~ - :
2005: 25,56 kr. % 5
2012:39.90kr.

63

LGN
2005 8,67 kr.
2012: 15,40 kr.

66

Mclcnsl‘

Lakr h 5 - Kalkunpalser i
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95 e
3 § Y

SunUltra

103: 33,00 kr.

2012: 16,00 k

Potetgull

2005: 11,67 k.
2012: 24,20 kr.

. ’ s 2 ; Z (- Pepsi Max, 151
Sennep S ) ; - ¢ & s e\ 2005: 13,00 kr.
2005 6,73kr. ) £ A i v " 3 {] 2012 21,20 kr.
2012 1380ke. 4 S | TermotsUBT: £ : ;

Coca-Cola, 051
2005: 9,50 kr.
2012: 16,00 kr,

2005 16,57 kr.

2012
2012: 32,30 kr. Makrolli tomat

2005: 9,00 kr. < 2 Bamsemums
2012 16,70k s 2005 25,60 kr

. ‘ 2017 46,80 k. e NGy DYRERE -
14,00 ks A s .44k ) o n 'Nn E
5,50 k. \ ’ & B

I.ardagskosen er blitt dyrare. Potelgull 0g

rnla. frneeannirzza nn cinknlade har alt
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%randi; er blitt litt dyrere — og

Da Pizza Grandiosa Original
ble mlanseni mars, var vekien

bunnen er lite grann lettere.
= Men fyllet er akkurat de!

ﬂgram Den nye
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«Bruttoavanse» i verdikjeden
for makrell | tomat

—
0))]
|

|—\
'
|

[EEY
N
|

-
o
|

Kroner per boks
(0/0]

6
4
2 - I
Q\S\@( .S\Le\@\)s“ 5@‘0 o 6(064\5’& o "\ \‘\, 5’}??6(\ O f,,,.f‘*e( | |
(( i/ ) Nofima

06.11.2013 26



«Bruttoavanse» i verdikjeden

for brun geitost

140 -

- _
100 | .

(0¢]
o

Kroner pr kilo ost
(@)}
o

S
o

N
(@)
!

o
|

I I I I T |
Bonden Tine Grossist Butikk = Mva Forbruker

F Nofi m 3



Rastoffkostnad som andel av butikkpris
og pris til fisker (og bonde) pr kilo rastoff

Fersk torskefilet solgt i UK 26 % 14.80

Fersk loin av torsk solgt i Frankrike 41% [ 15.10
Fersk loin av sei solgt i Frankrike 27 % I 8.40
Fryst torskefilet fra Kina solgt i Norge 30% N 17.35 |
Klippfisk av fryst torsk solgt i Portugal 53% _ 15.65
Klippfisk av fersk torsk solgt i Portugal 64 % _ 21. 25
Stabburet Makrell i tomat 15 % _ 10 00~

| ..'5'.'30

Brun geitost 45 %
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